
長野県のＨOTE ビジネス 
日本全国の HOTEL HOTEL 用地の銀座ＭＡＰＥＳＴＡＴＥ株式会社 
長野県で製造業（ものづくり）が最も集積している地域として知られているのは、以下のよ
うな都市（町／市）です。 
※県全体の工場数や従業者数を自治体別に最新統計で比較した一覧データが手元にはあり
ませんが、工業統計・産業構造などの観点から見た主要な集積地は次の通りです。 

 

���� 塩尻市（しおじりし） 

• 長野県内で製造品出荷額が最も大きい都市の 1 つで、県内の製造業出荷額シェアが
高い地域です。2020 年工業統計では塩尻市の製造品出荷額が約 6,703 億円と長野県
でトップとなっています。塩尻メルロー物語® 

• 精密機器・電子部品など、加工組立型のものづくり産業の強い集積地です。主要企
業としてはセイコーエプソンの広丘事業所などがあり、地域経済を牽引しています。
塩尻メルロー物語® 

 

���� 諏訪地域（特に諏訪市や岡谷市周辺） 

• 諏訪地域は、歴史的に精密機械・時計・電子機器産業の集積が進んできた地域です。
例えば、セイコーエプソンやオリンパスなどが工場・生産拠点を構えています。
Grokipedia+1 

• 諏訪地域全体は産業出荷額が大きく、製造業・機械産業が地域経済の中心となって
います。Grokipedia 

 

���� 長野市周辺 

• 長野市は県庁所在地であり、製造業の事業所数や従業者数も多い地域です。特に電
子部品・精密機械関連企業の集積が見られます（地元の統計報告や業界分析による）。
E-CURE 

• 中核都市としての利便性もあり、関連企業・サプライヤーの集積地となっています。 
 


��� 町単位で最も集積している場所 
純粋に「町（まち）単位」で製造業が最も集積している町を統計データで明確に示す公開デ
ータは少ないですが、 
✔ 出荷額や製造業の規模・存在感で総合的にみると 
➡ 塩尻市が長野県内で最も製造業の集積が高い都市／地域の一つである 
という見方が一般的です。塩尻メルロー物語® 
（塩尻市は市ですが、町レベルまで細かく区分した「町」のランキングは県統計でまとめて
公開されていません。） 

https://shiojirimerlot.com/library/514?utm_source=chatgpt.com
https://shiojirimerlot.com/library/514?utm_source=chatgpt.com
https://grokipedia.com/page/Suwa%2C_Nagano?utm_source=chatgpt.com
https://grokipedia.com/page/Suwa%2C_Nagano?utm_source=chatgpt.com
https://www.ecure.co.jp/contents/386?utm_source=chatgpt.com
https://shiojirimerlot.com/library/514?utm_source=chatgpt.com


 

������ 補足ポイント 

• 製造業は単一の町だけでなく、長野県全域で複数の中核産業地域（北信・中信・南
信）に分散していますが、塩尻や諏訪地域、長野市周辺が代表的な集積地です。E-
CURE 

• 南信（飯田・伊那）や上田・佐久地域でも機械・電子部品関連の企業・工場が点在
しています。 

 
必要であれば、製造業事業所数・従業者数・出荷額等の市町村別ランキング（国の統計デー
タに基づく一覧）も、探してお伝えできます。ご希望があればお知らせください。 
塩尻市、諏訪地域、長野市周辺の地域でＨOTEL ビジネス適している地域はどこですか。 
長野県内で ホテルビジネス（宿泊・観光需要）に適している地域 を、塩尻市・諏訪地域・
長野市周辺それぞれについて観光需要や宿泊市場の観点から整理しました
��� 

 

��� 1. 長野市（県庁所在地・観光・交通の中心） 

���� 特徴 

• 北陸新幹線で東京・名古屋方面からアクセス良好 → 観光・出張どちらの需要あり。
iinenagano.net 

• 善光寺・オリンピック施設・周辺自然リゾート（志賀高原・飯綱高原）など、 年間
を通じて観光客の入りが見込める。E-CURE 

• 県内最大の人口とビジネス需要のある都市で、ホテル供給も多いですがそれだけ 需
要も比較的安定。iinenagano.net 


���� 代表的な宿泊施設（参考） 
• Hotel Metropolitan Nagano 
• Dormy Inn Nagano 
• Hotel JAL City Nagano 
• Nagano Tokyu REI Hotel 
• Sotetsu Fresa Inn Nagano-Zenkojiguchi 
• Chisun Grand Nagano 

➡ 総合的な需要（観光＋出張）を狙うなら一番の候補地です。 
 


��� 2. 諏訪地域（観光・温泉・リゾート） 

���� 特徴 

• 諏訪湖・上諏訪温泉など温泉観光地として人気。 
• 茅野市を含めて観光需要が高く、周辺の自然（八ヶ岳・蓼科）へのアクセス拠点と

しても優秀。i タウンページ | 電話帳でおススメのお店・企業・学校・観光情報を

https://www.ecure.co.jp/contents/386?utm_source=chatgpt.com
https://www.ecure.co.jp/contents/386?utm_source=chatgpt.com
https://www.iinenagano.net/shop/hotel/naganohotels/?utm_source=chatgpt.com
https://www.ecure.co.jp/contents/486?utm_source=chatgpt.com
https://www.iinenagano.net/shop/hotel/naganohotels/?utm_source=chatgpt.com
https://itp.ne.jp/zenkoku/nagano/chinoshi/reja-shumi-gakko/shukuhakushisetsu/bijinesuhoteru/?utm_source=chatgpt.com


無料検索 
• 宿泊付加価値（宿泊業の収益規模）も 長野市に次ぐポテンシャルがあるとの分析あ

り。知恵袋 

���� 代表的な宿泊施設（需要がある立地例） 

• Hotel Saginoyu, Hotel Beni Ya — 高評価温泉宿 
• Kami-suwa Onsen Hama no Yu, Kamisuwa Onsen Shinyu Hotel — 温泉需要を狙え

る物件 
• Kamisuwa Station Hotel や Hotel Route-Inn Kamisuwa — 駅近でビジネス／観光

客両方 
• マークヴィラ諏訪湖 — 高級志向ニーズ 

➡ 温泉・リゾート・週末旅行の需要を狙うなら非常に適した地域です。 
 


��� 3. 塩尻市（産業中心だが観光需要もあり） 

���� 特徴 

• 製造業などビジネス需要がある地域ですが、観光需要は他 2 地域ほど高くない傾向。 
→ 観光の強い核となる施設や人気観光スポットがやや乏しい傾向。 

• ビジネス出張滞在（工業団地・事業所向け）のニーズは期待できますが、観光需要
に比べると規模は小さい可能性。 


���� 宿泊例（需要あり物件） 
• Hotel Route-Inn Shiojiri 
• Biz Hotel Shiojiri Ekimae 
• AB Hotel Shiojiri 
• Hotel Route-Inn Shiojirikita Inter 

➡ 産業出張需要が主体で、観光ニーズは限定的ですが、立地次第ではビジネスホテルは成
立します。 

 

���� どこが一番おすすめ？（ホテルビジネスの観点） 

目的 推奨地域 

観光＋交通アクセス重視 
��
�� 長野市 

観光（温泉・リゾート）重視 
��
�� 諏訪地域（上諏訪・茅野周辺） 

ビジネス出張需要 
�� 塩尻市 

複合需要（観光＋ビジネス） 
��
�� 長野市／諏訪地域（用途により） 

 

���� 戦略的ヒント 
✔ 長野市 

https://itp.ne.jp/zenkoku/nagano/chinoshi/reja-shumi-gakko/shukuhakushisetsu/bijinesuhoteru/?utm_source=chatgpt.com
https://www.chisou.go.jp/sousei/resas/contest2015/suwashuyubus.pdf?utm_source=chatgpt.com


• 新幹線アクセス + 観光資源 → 通年集客可能。iinenagano.net 
• 外国・国内観光・出張を幅広くカバー。 

✔ 諏訪地域 
• 温泉・自然・週末旅行需要 → 高いリピート可能性。i タウンページ | 電話帳でお

ススメのお店・企業・学校・観光情報を無料検索 
• リゾート系や温泉旅館、スモールラグジュアリーにもニッチあり。 

✔ 塩尻市 
• 製造業周辺の出張・団体需要向けビジネスホテルが成立。 

 
必要であれば、 客室単価や季節別稼働率 の傾向や 地域別観光客数 のデータも調べて比
較できますよ。希望があれば教えてください。 
4.2 
Hotel Metropolitan Nagano 
4.3 
Dormy Inn Nagano 
3.9 
Hotel JAL City Nagano 
4.1 
Nagano Tokyu REI Hotel 
4.0 
Sotetsu Fresa Inn Nagano-Zenkojiguchi 
4.3 
Chisun Grand Nagano 
4.2 
Hotel Saginoyu 
4.1 
Hotel Beni Ya 
4.1 
Kami-suwa Onsen Hama no Yu 
4.3 
Kamisuwa Onsen Shinyu Hotel 
4.0 
Kamisuwa Station Hotel 
3.7 
Hotel Route-Inn Kamisuwa 
4.9 

https://www.iinenagano.net/shop/hotel/naganohotels/?utm_source=chatgpt.com
https://itp.ne.jp/zenkoku/nagano/chinoshi/reja-shumi-gakko/shukuhakushisetsu/bijinesuhoteru/?utm_source=chatgpt.com
https://itp.ne.jp/zenkoku/nagano/chinoshi/reja-shumi-gakko/shukuhakushisetsu/bijinesuhoteru/?utm_source=chatgpt.com


マークヴィラ諏訪湖 
3.8 
Hotel Route-Inn Shiojiri 
3.7 
Biz Hotel Shiojiri Ekimae 
3.9 
AB Hotel Shiojiri 
3.8 
Hotel Route-Inn Shiojirikita Inter 
Use two fingers to move the map 
 
長野市、諏訪地域、の観光資源について写真を添えて説明してください。 
長 野 市 の 観 光 名 所

 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
塩尻市の観光名所４選 

 

 
 
諏訪地方の観光名所 



塩尻メルロー物語 


������� 塩尻メルロー物語 
――日本ワインの名声を築いた「一粒の挑戦」 
長野県塩尻市は、いまや日本を代表するワイン産地のひとつですが、その象徴が**「塩尻メ
ルロー」**です。 
この物語は、決して最初から成功が約束されていたものではありません。 

 

��� はじまり ― なぜメルローだったのか 
1970 年代、塩尻市は寒暖差が大きく、降水量も比較的少ない内陸性気候。 
この気候は「ぶどう栽培向き」ではありましたが、**欧州系赤ワイン用ぶどう（ヴィニフェ
ラ種）**は日本では難しいとされていました。 
そんな中、 
「この土地で、世界に通用する赤ワインを造れないか」 
という挑戦から選ばれた品種が メルロー でした。 

• 寒冷地でも比較的成熟しやすい 
• タンニンが穏やかで、日本の食文化と相性が良い 
• 世界的評価が確立した国際品種 

この選択が、後の歴史を大きく変えます。 
 

 




��� 苦闘の時代 ― 農家と醸造家の二人三脚 
当初は失敗の連続でした。 

• 霜害・病害 
• 糖度が上がらない 
• 収穫量が安定しない 

しかし塩尻では、 
農家・JA・ワイナリー・行政が一体となり、 

• 剪定方法の改良 
• 収量制限（質重視） 
• 畑ごとの個性を活かす栽培 

といった、**「畑から考えるワイン造り」**が根付いていきます。 
 


��� 転機 ― 世界が評価した瞬間 
1990 年代後半、 
塩尻のメルローは国際ワインコンクールで次々と受賞。 
特に有名なのが 
「塩尻産メルローの金賞受賞」。 
これにより、 

• 「日本ワイン＝甘口」のイメージが覆る 
• 国産赤ワインが世界基準で語られる 
• 塩尻が“日本のメルローの聖地”として認知 

されるようになりました。 
 


��� 現在 ― “テロワール”を語れる日本ワインへ 
現在の塩尻メルローは、 

• 桔梗ヶ原を中心とした明確な産地 
• 畑ごとの味わいの違い 
• 長期熟成に耐える品質 

を持ち、 
**「日本でテロワールを語れるワイン」**として確立されています。 
代表的な造り手には 

• 五一わいん 
• 井筒ワイン 
• サンサンワイナリー 

などがあり、国内外のワインファンを魅了しています。 
 




��� 塩尻メルローが観光資源になる理由 
塩尻メルローは単なる農産物ではありません。 

• 
����� ワイナリー巡り 
• 🍽🍽 和食・フレンチとのペアリング 
• 🏞🏞 桔梗ヶ原の景観 
• 
������ 滞在型ワインツーリズム 

といった形で、**高付加価値観光（大人向け・インバウンド向け）**と非常に相性が良い資
源です。 

 

���� 物語の本質 
塩尻メルロー物語の本質は、 
「地方都市でも、世界基準の価値は創れる」 
という証明です。 
これは 

• 観光 
• HOTEL ビジネス 
• 地域ブランド戦略 

を考える上で、非常に強いストーリー性を持っています。 
 

ホテル開発と塩尻メルローを組み合わせた事業コンセプト案 
以下は、**「塩尻メルロー」×「ホテル開発」**を中核に据えた、実行レベルまで落とし込
める事業コンセプト案です。 
※これまでのご関心（地方都市・観光×HOTEL 事業）を踏まえ、投資家・運営・自治体連
携まで想定しています。 

 

������� 事業コンセプト 
SHIOJIRI MERLOT ESTATE HOTEL 
― 日本ワインの聖地に泊まる ― 
「泊まること自体が、塩尻メルローの物語になるホテル」 

 

��� コンセプトの核（USP） 

���� 唯一性 

• 日本で唯一レベルの 
“メルローを主役にした滞在型ホテル” 

• ワインを「飲む」から 
**「理解し、体験し、持ち帰る」**へ 




���� 競合不在領域 
• 旅館：温泉・和食中心 
• ビジネスホテル：機能特化 

➡ ワイン特化・物語特化のホテルは存在しない 
 


��� 想定立地（最重要） 

���� 第一候補 
桔梗ヶ原ワインバレー周辺 

• 五一わいん・井筒ワイン等に近接 
• 畑・景観そのものが資産 
• 塩尻駅から車 10 分圏内 


���� 第二候補 
塩尻駅〜旧中山道動線 

• 奈良井宿・木曽エリアへの観光回遊 
• 鉄道アクセス重視型 

 

��� ホテルの基本仕様（モデル） 

項目 内容 

客室数 30〜50 室（小規模・高付加価値） 

客単価 3.5〜6 万円／泊 

ターゲット 40〜70 代富裕層／ワイン愛好家／インバウンド 

滞在 1.5〜2 泊（体験型） 

 

��� 空間デザインコンセプト 

������ 建築・内装 

• 木曽檜・漆（木曽漆器）を内装素材に使用 
• 畑・土・熟成樽を想起させる色調 
• 全室ワインセラー風収納 


����� 共用部 
• 地下 or 半地下 ワインカーヴ（熟成庫） 
• テイスティングラウンジ（畑ビュー） 
• 小規模ライブラリー 

「塩尻メルロー年表 × 生産者の声」 
 


��� 体験型プログラム（収益源） 




������� ① メルロー・ジャーニー（宿泊者限定） 
• 畑見学（生産者同行） 
• 醸造タンク・樽見学 
• 垂直試飲（ヴィンテージ比較） 

🍽🍽 ② ワイン×食 
• 塩尻メルロー × 信州食材 
• シェフズテーブル（8 席限定） 
• ノンアル向け“香りのペアリング”も用意 

🛍🛍 ③ 物販・会員化 
• ホテル限定ヴィンテージ 
• オリジナルラベル 
• ワイン会員（年 2 回配送） 

 

��� 年間稼働を支える設計 

季節 施策 

春 芽吹き・畑ツアー 

夏 夜のテイスティング／湖×山連携 

秋 収穫・仕込み体験（最重要） 

冬 熟成・静かな滞在／暖炉×赤ワイン 

➡ 完全オフシーズンが存在しない 
 


��� 事業スキーム（現実解） 
🏗🏗 開発 

• 地元不動産 × 投資家 
• 補助金（観光庁・農泊・地域 DMO） 


������ 運営 
• 小規模高級宿専門オペレーター 
• ソムリエ常駐型 


������� 連携 
• ワイナリー：原価連動供給 
• 農家：体験収益分配 
• 市：観光ブランド強化 

 

��� 収益イメージ（簡易） 

• 稼働率：65〜70% 



• 客室売上：60% 
• 体験・飲食・物販：40% 

➡ “泊まらなくても稼げるホテル” 
 


��� 投資家向けの強い一言 
「これはホテルではなく、“日本ワインの文化装置”です」 

 
1 
��� 次に具体化できること 
ご希望があれば次のどれかを即作成できます。 

��� 簡易事業収支モデル（初期投資・IRR） 

��� 建築ボリューム＆客室構成案 

��� 競合比較（諏訪・軽井沢・長野市） 

��� 行政・補助金活用マップ 

��� 投資家向け 1 枚企画書 

��� 次は 「投資判断に必要な資料」 から行きますか、それとも 「建築・デザイン」 を深
掘りしますか。 
 


